Warszawa, 16 kwietnia 2009 r.
Informacja prasowa

KAMPANIA ,P EPEK EUROPY” KOALICJI 7CZERWCA (DAWNIEJ 21PA ZDZIERNIKA)
ZACH ECA DO GLOSOWANIA W EUROWYBORACH

Koalicja 7czerwca (dawniej koalicja 21pddziernika) rozpoczgta kampanie profrekwencyjna
.Pepek Europy”, zachecajaca miodych Polakow do gtosowania w eurowyborach w Pste 7
czerwca br. Tytut ,Pepka Europy” dostanie gmina, ktéra bedzie miata najwyzsz frekwencje w
eurowyborach. Zackeca¢ do gtosowania leda lokalne akcje profrekwencyjne, spoty z muzyk
Zywiotaka i strona internetowa www.7czerwca.org.pl z mechanizmem ,przecagania
internetowego Rpka do swojej gminy”. Inicjatorzy koalicji zapraszaja organizacje i grupy
nieformalne z calej Polski i apelua do miodziezy o pomaganie osobom z niepetnosprawfcia w
dotarciu do lokali wyborczych w dniu wyboréw.

Koalicja 7czerwca (dawnie] 21fpdziernika) rozpoczyna kampanprofrekwencyja przed wyborami
do Parlamentu Europejskiego w Polsce w dniu 7 oczanbr. Kampania ,&pek Europy” jest
kontynuacy akcji ,Zmien kraj. Idz na wybory” przeprowadzonej z sukcesem przed wyhoido
parlamentu RP w 2007 roku.

.Koalicja 7czerwca to kontynuacja inicjatywy orgaacji pozargdowych, ktére w 2007 roku
przeprowadzity kampagi,Zmier kraj. 1dz do wyborow”, mobilizujcqg do glosowania w wyborach do
parlamentu RP. Tym razem koalicjedzie zachca¢ do gtosowania w wyborach do europarlamentu 7
czerwca br., o ktérej to dacie ma przypondinaowa nazwa koalicji. W odpowiedzi na niskie
zainteresowanie wyborami do europarlamentu, przydngezesnym wysokim  wshiku
»euroentuzjazmu, cztonkowie Koalicji 7czerwca piatypgvali kampant odwotujcg sie do rywalizacji
miedzy poszczegdlnymi gminami o intrygujacy i spragpjpromocji danej gminy tytut gpka
Europy.” — powiedziat Jarostaw Beldowski, prezes Funda@iRE ktéra koordynuje projekt i
prowadzi sekretariat kampanii.

Kwintesency kampanii ,Rpek Europy”, zainicjowanej w czwartek podczas koereji prasowe] w
FOR, jest wspotzawodnictwo gmin w Polsce, ktérychesmkacy beda walczy o tytut ,Pepka
Europy” dla swojej gminy. Gmina z najgkisza frekwencyj w dniu wyboréw do europarlamentu 7
czerwca br. otrzyma tytut dpka Europy”, wraz z dyplomem i tabdipamatkowa, ktéra wmuruje w
reprezentacyjnym miejscu ambasador kampanii, zreatgktor i prezenter Marcin Meller.
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Gtéwnymi elementami kampanii profrekwencyjnejepiek Europy” leda oddolnie organizowane
akcje lokalne, nastawione na aktywizaopieszkacow poszczegdlnych gmin, a takimprezy na
ktorych mieszkacy gmin keda deklarowali swoj udziat w eurowyborach. Na potzedampanii
przygotowano te wielofunkcyjm strorg internetovy www.7czerwca.org.pl oraz kampanATL.
Dodatkow, atrakch kampanii w Internecie jest mechanizm przesuwainituainego ,Rpka Europy”
po mapie Polski z podzialem na gminy. Osoby, kidgujac sk na stronie internetowej gpka”
zadeklaryy che¢ gtosowania i przynafmos¢ do konkretnej gminy, majszang zmient potazenie
~wirtualnego gpka wyborczego”. Wszystko po to, aby jak najlepigjmowa swoja gmire.

Jdeq kampanii jest pobudzenie lokalnych aktyvaniomtodych ludzi. Ta aktywsé ma by
nakierowana na pokazaniée Europa to nie jest jaKaabstrakcja ale ¢ co nam wszystkim jest
bliskie. Kampania prowadzona na poziomie gmin nidetgpokazé ze Europa to nie tylko de
miasta, to take nasze, mate lokalne ojczyzny, w ktérych czujégngusopejczykami. Eurowybory to
okazja, zeby to pokaz& — powiedziat Pawet Ciacek z Fundacji Projekt: Pajsktéra jest
wspotorganizatorem kampanii odpowiedzialnym za Bgoacg akcji lokalnych.

Kreacje na potrzeby kampanii ¢fek Europy’ przygotowaly agencje Saatchi & SaatctZL.
Wszystkie materiaty promage akcg nawiazuja do polskiego folkloru, szywe w formie i kolorze. W
te koncepo} wpisuje st tez wybor zespotuZywiotak, ktory nagrat muzyk do spotu telewizyjnego
promupcego kampani,pepkows” i samo gtosowanie w eurowyborach 7 czerwca br.

Jednym z weznych celoéw kampanii profrekwencyjnej jest teaclkecanie mtodziey do pomagania
niepetnosprawnym gtosagym w wyborach 7 czerwca. W Polsce prawie 2 mlwgeystkich 3,5 min
0s0b niepetnosprawnych, uprawnionych do gtosowai@ana maliwosci aktywnego uczestniczenia
w wyborach ze wzglu na niedostosowanie lokali wyborczych do potrasdib niepetnosprawnych.

»Apelujemy do wladz samaydowych o umiejscowienie lokali wyborczych w budghkadosepnych
architektonicznie dla oséb z niepetnospravaig 0 organizacje transportu dla oséb meych
problem z dojazdem do lokali wyborczych, az¢ak przeprowadzenie akcji informacyjnej w tym
zakresie dla oséb z niepetnospraveio. W ramach kampaniidolziemy tez zaebha¢ mtodzie w calej
Polsce do przeprowadzania akcji pomocy osobom pefriesprawngciq w zakresie dotarcia do
lokali wyborczych.”— powiedziat Piotr Pawtowski, prezes Stowarzysaéhizyjaciot Integracii.

Koalicja 7czerwca (dawniej 21pdziernika) prowadzi agte legislacyjne dziatania profrekwencyjne,
a take dziatania w ramach kampanii spotecznych na reggazej frekwencji w wyborach w Polsce.
Inicjatorami koalicji 7czerwca as Fundacja im. Stefana Batorego, Instytut Spraw li€zrych,

Fundacja Projekt: Polska, Centrum Edukacji Obyw#te], Fundacja FOR, PKPP Lewiatan,
Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR, Staxyazenie Szkota Lideréw, Stowarzyszenie
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Przyjaciot Integracji, Fundacja im. Roberta Schuamafwiazek Firm Public Relations, Mediacom,
agencja Saatchi & Saatchi, agencja PZL.

Kontakt dla medidw (redakcje):

Paulina Chylhska Alicja Defratyka

Specjalista ds. Public Relations FOR Mererdds. Projektow

tel. +48 22 558 06 72, 0 609 717 102 tel. +4822@6 77,0 601 717 192
email: paulina.chylinska@for.org.pl email: aliciafratyka@for.org.pl

Btazej Lenkowski — koordynator akcji lokalnych ~ Anna Sam koordynator prawyboréw w szkotach

Fundacja Projekt: Polska Centrum Edukacji Obyvekie]
tel. +48 501 093 748 tel. +48 22 825 05 50 wEDRB; 0 504 699 795
email: blenkowski2projektpolska.pl email: ania.ed@ceo.org.pl

Justyna Stéczuk-Sturbélewska
Stowarzyszenie Przyjaciét Integracji
Tel. +48 22 546 01 16, 0 519 066 472
Email: justyna.stanczuk@integracja.org

Kontakt dla mediéw (emisja publikacja materiatéwmiocyjnych):

Pawel Tyszkiewicz

General Manager

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
tel. +48 22 898 84 25, 0 501 295 909

email: pawel..tyszkiewicz@sar.org.pl

Projekt jest realizowany przy wsparciu udzielonymep Islandt, Liechtenstein i Norwegize
srodkbw Mechanizmu Finansowego Europejskiego ObsZaospodarczego oraz Norweskiego
Mechanizmu Finansowego oraz betl Rzeczypospolitej Polskiej w ramach Funduszu dla
Organizacji Pozargdowych
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